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DRAND
GUIDLELINES

Estas directrices se crearon para definir y
transmitir la esencia de CIMA GASTROBAR: coémo
Nnos vemos, cOmMo Nos comunicamos y cOmo
conectamos emocionalmente con nuestro publico.

Este documento establece el uso adecuado de
nuestro logotipo, tipografias, paleta de colores,
iconografia y otros elementos visuales. También
presenta nuestro posicionamiento clave, que guia
como proyectamos nuestra voz y fortalecemos
nuestra identidad al mundo.
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LOGOTIPO

CONCEPTO // VERSIONES // ISOTIPO // AREA SEGURA
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CONCEPTO
DE MARCA

El logotipo de CIMA GASTROBAR nace de la
unién entre la montana, el territorio y la
experiencia gastronémica. Su construccion
visual busca representar la fuerza serena de
las cumbres boyacenses y el caracter
auténtico de una cocina inspirada en los
sabores, productos y tradiciones del
altiplano. La composicion transmite solidez,
exploracién y hospitalidad, reflejando un
espacio donde la naturaleza, la cultura y la
gastronomia se encuentran para crear
experiencias memorables.
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ISOTIPO

ISOTIPO

El isotipo de CIMA GASTROBAR sintetiza la esencia de
la marca a través de una forma inspirada en las
montafnas que rodean Guican y la Sierra Nevada del
Cocuy. Su geometria simple y contundente evoca
altura, recorrido y descubrimiento, convirtiéndose en
un simbolo que representa tanto el territorio como el
punto de encuentro donde viajeros y habitantes
comparten historias alrededor de la mesa.
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AREA DE RESERVA

20
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GASTROBAR

26

El area de seguridad es una zona
segura donde el logo puede
convivir sin correr riesgo de
quedar muy cerca a otros
elementos cercanos.

En nuestro caso, lo marcamos con
nuestro logotipo hacia cada una
de las margenes.
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PALETA DE OR ASTROBAR - i —————— PALETA DE COLOR CIMA GASTROBAR i PALETA DE COLOR CIMA GASTROBAR

ARENA DE ALTURA ; MONTANA BOYACENSE b MUSGO ANDINO

HEX: #EADABF 5. . HEX: #493D23 HEX: #8C8859
RGB: 234, 218, 191 ' = G = RGB: 73, 61, 35 RGB: 140, 136, 89
CMYK: 0, 7,18, 8 s CMYK: 0, 16, 52, 71 e | CMYK: 0O, 3, 36, 45

PALETA DE COLOR CIMA GASTROBAR

TIERRA COCUY

HEX: #693D1E
RGB: 105, 61, 30
CMYK: O, 42, 71, 59
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FONDOS NO PERMITIDOS
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TIPOGRAFIAS

PRINCIPALES & SECUNDARIAS
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PRINCIPALES

La tipografia ATTERON aporta
caracter, presencia y una
personalidad distintiva alineada con
el espiritu aventurero de CIMA
GASTROBAR. Sus formas robustas y
contemporaneas evocan la fuerza de
la montana y el valor de lo auténtico,
permitiendo construir una identidad
memorable que combina
sofisticacion, territorialidad y una
fuerte presencia visual.

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890




COMPLEMENTARIA

COCOBIKER funciona como un recurso
tipografico expresivo utilizado
exclusivamente en palabras, detalles o
mensajes puntuales. Su estilo orgdnico y
artesanal aporta personalidad,
movimiento y una conexiéon emocional
con el caracter explorador y humano de
la marca, enriqueciendo el sistema visual
sin competir con la jerarquia principal.

ABCDEFGHIJKLANOPORSTFUVWXYZ




Montserrat
Regular

PARRAFOS

Montserrat Regular ha sido
seleccionada como tipografia para
textos y contenidos informativos
gracias a su excelente legibilidad y
estructura equilibrada. Su diseno
limpio y contemporaneo
complementa la personalidad de la
marca, permitiendo una
comunicacion clara, cercana y
funcional tanto en medios impresos
como digitales.

ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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MOCKUPS

UNIVERSO DE MARCA / APLICACIONES




@CIMAGASTROBAR

O AD YRS

QUE NACEN EN 3
LAS MONTANAS

BEBIDAS Y COCTELES
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ENTRADAS & PICADAS

COMIDA GOURMET
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FOOD & DRINKS
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SABORES DE LA
CIMA PARA TODOS
LOS PALADARES
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< CIMA GASTROBAR

CIMA GASTROBAR

Sabores que nacen en las montafnas

405 2.631 996
publicaciones  seguidores  seguidos
Glican, Boyaca
Cocina inspirada en la montafia

Sabores auténticos del altiplano
Gastronomia, cocteles y territorio

MENU COTELES EVENTOS TERRITORIO

COCTELES

EVENTOS
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COCINA DE AUTOR COCTELES Y BEBIDAS COCINA DE AUTOR

COCTELES Y BEBIDAS

NOMBRE DE PLATO NOMBRE DE PLATO

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetuer dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit adipiscing elit

$22 $22

NOMBRE DE PLATO NOMBRE DE PLATO
Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetuer dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit adipiscing elit

$22 $22

CIMNA

- GASTROBAR

NOMBRE DE PLATO NOMBRE DE PLATO
Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetuer dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit. adipiscing elit

$22 $22

NOMBRE DE PLATO NOMBRE DE PLATO

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

dolor sit amet, cons:

tetuer dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit adipiscing elit.

$22 $22

NOMBRE DE PLATO NOMBRE DE PLATO
Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetuer, dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit adipiscing elit

$22 $22

CIMA
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COCINA DE AUTOR
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